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Wir leben in Zeiten weitreichender
Umbriiche. Die Digitalisierung verandert,
wie wir leben und arbeiten, wie produ-
ziert wird und wie Handel betrieben wird.
Es dndert sich auch, wie und was die
Menschen einkaufen - und das immer
schneller.

Unsere DNA ist der Einzelhandel:

zeroist mit Einzelhandel groR geworden,
zerodenkt und lebt Einzelhandel seit
Uber 50 Jahren und wir sehen im Einzel-
handel - trotzoder grade aufgrund des
umfassenden Wandels - unsere Zu-
kunftschancen.

Durch die Fokussierung auf das, was

uns schon immer stark gemacht hat,
haben wir als Unternehmen neue Stabili-
tat gewonnen. zero verfiigt heute lber
ein einzigartiges und zukunftsfahiges
Geschaftsmodell. zeroist schneller und
digitaler geworden. Darauf wollen wir in
den kommendenJahren aufbauen.

Unser Weg in die Zukunft ist klar be-
schrieben und wir wissen, was zutun ist:
Wir ibernehmen Verantwortung fiir die
komplette Warensteuerung und fiihren
den Wholesale-Bereich wie den eigenen

Birgit Kampmann

Bernd Brodrick

Einzelhandel. Wir stehen fiir Gradlinigkeit
und leicht verstandliche Ware. Wir sorgen
fir hohe Qualitat, exzellente Verarbeitung
und ein sehr gutes Preis-Leistungsverhalt-
nis. Unseren Wholesale-Partnern bieten
wir ein Full-Service-Konzept mit niedrigem
Bestands-und Warenrisiko.

Mit einem Geschaftsmodell, das Wachs-
tum moglichmacht, mit einer verlass-
lichen Kollektionsaussage und mitdem
besonderen Teamgeist der Menschen,
die bei zero arbeiten, ist zero als Unter-
nehmen klar im Markt positioniert und
verfligt Uiber stabile Zukunftsperspek-
tiven. Kurzum: zero hat alles, was es
braucht, um nachhaltig erfolgreich
zusein!

Als Marke ist zeroecht und klar - und
dabei besonders nah an der Kundin. Die
emotionale Bindung unserer Kundinnen
an die Marke zeroweiter zu starken, zahlt
mit zuunseren Kernaufgaben. Wir tun
das, in dem wir das Produkt konsequent
in den Fokus stellen: Mode, in der unsere
Kundinnen sich wohlfiihlen. Mode mit
einem entspannten Look, mit nattirlichen
Materialien und frei von Ubertreibungen.
Das ist zero!

Thorsten Luig



Unser Profil

Seit der Griindungim Jahre 1967
ist zero als Unternehmen fest in
Bremen verwurzelt. Mit rund 70
Stores und 320 Shop-in-Storessind
wir deutschlandweit und in Oster-
reich im Modehandel prasent.

Als Systemanbieter mit einem
vollvertikalen Konzept bieten wir
feminine Kollektionen fiir alle Anlas-
se, bei deren Entwicklung Qualitat,
Passform und die Verarbeitung der
Produkte im Fokus stehen.
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Dafiir stehen wir

Die

zero steht fiir echten Stil —dafiir,
mit Mode die eigene Persén-
lichkeit ganz authentisch zu
unterstreichen und dabei wertige
Qualitat und modernes Design

natiirlich feminin zu kombinieren.

Fiir Frauen, die ihre Weiblich-
keit authentisch leben und

Zero

ihre individuelle Ausstrahlung
zumKern ihres Stils machen.

Fir einen entspannten Look mit
natiirlichen Materialien und frei
von Ubertreibungen. Erwachsen,
selbstbewusst feminin und mit
naturlicher Klasse. Fiir Frauen,
die wissen, was sie wollen.
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Markenpositionierung

@ Marco O'Polo

o Tommy @ Drykom
Hilfiger
@ Hallhuber
@ Opus @ Someday
s.Oliver
® Black Label
@ Comma
Esprit
® Collection Zero
® s.Oliver @ Street One
Red Label ® 2
@ Mango
@ HaMm

Zero




Architektur

Zwolf aufeinander abgestimmte
Hauptkollektionen garantieren
zusammen mit kollektionsunterstiit-
zenden, abverkaufsstarken Basics
eine optimale Warenversorgungam
POS. Dartiber hinaus reagiert zero
mit durchdachten Repeat-und
Flashprogrammen unmittelbar

auf aktuelle Trendsim Markt

De
Kollektion

12 Haupt- Vertikale Artikel
kollektionen

(monatliche Pre-Order) (Flash-und Repeat)

Anteiligkeit: Anteiligkeit:
80% - 90% 10%-20%




Partnerschaft

Gemeinsam auf Erfolgskurs.

Wir wissen, was echte Partnerschaft
bedeutet und lassen unsere Partner
seit Uber 20 Jahren mitunserem
Full-Service-Konzeptan unserem
wirtschaftlichen Erfolg teilhaben.
Eine optimale Vernetzungder zero
Flachen und die hohe Reaktions-
schnelligkeit machen die Marke zu
einem der ertragreichsten Konzept-
anbieter am Markt.

FU"—_
Service

Zero



Wie wir sind

Wir bieten Mehrwerte durch:

Berechenbarkeit
Wareneingangskalkulation von 163,16% (im Aufschlag)

Sicherheit
Kein Warenendlager durch kontinuierliche Warenriicknahme
(Ware, die dlter als 120 Tage ist, kann zu 100% retourniert werden)

Partnerschaft
Abschriftendeckelung auf max. 15% (bezogen auf den
Brutto-Anfangs-Verkaufspreis)

Profit
Intelligente Warensteuerung durch neustes ERP-System
Eigene Logistik und vollvertikales Konzept

Smarte Warensteuerung
Monatlich wechselnde Kollektionen und permanente
Nachsteuerung von Renner-Artikeln

Wirkung
Kontinuierliche Betreuung des Visual Merchandisings durch
eigenes Vertriebs-Teamin den Gebieten

Know-how
Uber 50 Jahre Erfahrung im Einzelhandel




Shop-in-Shop

Zero

Wir Gberzeugen mit einem unverwech-
selbaren, modernen Ladenbaukonzept,
das mit einer produktorientierten und
Ubersichtlichen Warenprasentation alle
Bediirfnisse des Einzelhandels erfiillt.

MaRgeschneiderte Ausstattung fiir
lhren Shop-in-Shop(min. 40 gm
Netto-Verkaufsflache)




www.ragsch-retail.de

Ragsch Retail GmbH

Mail: info@ragsch-retail.de
Fon: 0179 9019861




